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企业钻孔偷排废水，胶袋竖扇遮掩违法行为

中山阜沙清除污染“毒瘤”
肖欢欢

阜沙环保分局接到线索称，
某玻璃工艺制品企业废气治理设
施不正常运行。执法人员现场检
查时却发现，该企业磨边、钻孔、
切割、倒角车间产生了大量乳白
色的生产废水，通过车间内的废
水收集管道汇入收集池内，但收
集池内水量却很小。

带着疑问，执法人员随即对
生产车间进行地毯式排查，发现
磨边机旁有一红色胶袋，拿起后
真相浮出了水面：未经处理的生

产废水从地面上的偷排孔迅速流
入下水管道。

为进一步证明违法事实，执法
人员现场进行试验，从私设排污口
倒下红色示踪剂。几分钟后，厂内
两口下水井流出了红色液体。

环保部门立即对该企业偷排
废水进行取样监测，并对生产设
备依法实施查封，按程序予以立
案处罚。

目前，案件正在进一步调查
处理中。

生产废水通过钻孔直排下水管道

“当时我们正在一家工厂内现场突
击检查，竟发现一股白色水体从其他厂
区流入其排水管道内。出于职业敏感，
我们马上根据企业产污情况对附近企业
进行筛查，最终锁定了这家生产厨卫产
品的工厂。”方亮彤介绍说，其实早些时
候，分局就多次接到该厂偷排的举报，这
次正好抓了个现形。

走进该厂工作车间，生产设备正在
运行。执法人员让厂家把设备移开，发
现该厂在生产车间地板下钻了两个偷排
口，并用一台黑色竖扇遮挡。

“我们把红色示踪剂倒进两个偷排
口，发现红色水体从邻厂管道内流出。”
方亮彤介绍道。

执法人员随即利用钩机凿开地面，
挖出地下管道暗渠，最终证实了该厂未
经处理的生产废水，偷排至隔壁工厂管
道内。

“在清洗过程中，员工缺乏环境意
识，私自在车间地板下钻了两个洞方便
排污。”该厂负责人宋某称，他本人对暗

管排污一事并不知情，“今后我们会加强
对工人环境意识的培养，避免类似污染
情况发生。”

对于工厂负责人如此的牵强解释和
承诺保证，执法人员只能哑然失笑，锁定
证据后，当即责令该厂停止违法排污行
为，并依法查封产污设备。

据介绍，下一步，阜沙环保分局实施
环保网格化管理，在各村、社区指定工作
人员作为环保网格员，将一般环境信访
案件消化在村级。同时采取“白天与夜
间结合、正常工作时间检查与节假日突
查并举”的方式，全时段开展环境监管，
严厉打击违法行为，督促企业切实做好
治理设施的运行。

此外，阜沙环保分局还将对群众信
访举报发现的偷排直排企业，通过查封
扣押、移送公安、行政处罚等方式，从严
从快查处环境违法行为，达到行政拘留
或者刑事拘留的，一律移送公安机关依
法处理，通过树立“反面典型”达到警示
企业的目的。

废水咋会流入隔壁工厂管道？

“原本检查废气治理设施运行，却发现企业私设排污口
排放污水。原本现场突击检查，却发现隔壁偷排废水。”广东
省中山市阜沙环保分局副局长方亮彤介绍道，下一步，我们
将采取零容忍的态度，有污必惩，严厉打击环境污染违法行
为，努力清除环境污染“毒瘤”。

图为生产车间的偷排孔设有引流口，废水直接排入下水管道，并用红色胶袋遮掩。

图为执法人员发现生
产车间私设的两个偷排口
后，用钩机凿开地面，挖出
地下暗渠。
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“今年的案卷质量普遍提高，还有不少案卷让
人眼前一亮”，重庆市环境行政执法总队的王雪彬完
成全国环境执法大练兵交叉评审工作后，边整理材
料边向记者介绍说。

环保局接到举报，称某企业擅自修改在线监测
系统参数，执法人员突击检查发现，该企业多名工作
人员曾多次进入在线监测系统，修改烟气排放参数，
以实现达标排放。

面对这一造假行为，环保局一方面依据《环境保
护法》和《大气污染防治法》的有关规定，责令企业停
止造假并处以罚款，从行政处罚的角度予以严厉打
击。另一方面依法移送公安部门，追究该企业及相
关人员的刑事责任。

“上述案例的案卷是一份涉嫌污染犯罪移送公
安机关的典型案卷。它依法综合运用多种配套措
施，形成了打击环境污染犯罪的合力。”江苏省苏州
市环境保护局环境监察支队的王伟表示。

广州市环境保护局执法监察支队的赵驰名说：
“只有依法运用法律赋予的各项权力，才能起到有效
震慑作用。一份论据翔实、有理有据的案卷才能充
分警示排污单位，要求企业严格遵守法律规定，树立
诚信意识，恪守环保信用。”

“这份案卷的立案审批、案件调查报告、案件内
部审议、处罚告知、申辩答复、责令改正、下达处罚决
定、移送前审议、后督察、结案等环节齐备。这体现

■一份移送公安机关的典型案卷，一定是依
法综合运用多种配套措施

■仅听取陈述申辩是不够的，规范性案卷还
应说明是否采纳申辩意见及理由

◆本报见习记者李玲玉

了环保局执法工作的规范性。”赵驰
名指着另一份案卷解释说。

“规范性要体现在执法过程中
的每个环节。”湖南省环境监察局的
欧中浩以申辩答复为例介绍道，给
予当事人充分、平等的发言机会，既
能疏导不满和矛盾，也有助于行政
部门进一步查清事实。实践证明，
当事人更容易接受经过质辩之后作
出的行政处罚决定。

“仅仅听取陈述申辩是不够的，
一份优秀案卷还应说明是否采纳申
辩意见以及理由。”赵驰名表示，但
此次交叉评审中我们发现，不少环

保部门有意或无意回避、遗漏了这
项内容。

“在这方面，这份案卷尤为值得
赞赏。”赵驰名向记者介绍说，“当企
业提出工作人员不掌握管理权限密
码、即便不修改参数也能达标等申辩
意见时，执法人员没有回避，而是在
申辩答复书中正面回应，逐项说理，
有利于增强处罚决定的信服力。”

评审专家们表示，好案卷的增
多说明环境执法规范性在不断提
高，未来也将成为环境执法的一项

“标配”。

把瓜皮果核、蔬菜梗叶、小骨
蛋壳、茶叶渣……扔进厨房的水
槽，打开餐厨垃圾处理器启动键
和水龙头，伴着流水声，残羹剩饭
全部消失……在打造了国内第一
个餐厨垃圾处理器品牌之后，英
利浦这个定位为中国目前餐厨垃
圾处理器行业的领头羊宣布战略
升级。在超越消费者对美好厨房
想象的同时，也颠覆着中国环保
产业的全新模式。

一个中国前所未有的环保产
业新物种，正在开启城市“新厨
房”的商业蓝图。

领跑行业“排头兵”：一个餐厨
垃圾处理器品牌的崛起之路

2008 年，是对我国环保事业
具有重要意义的一年。举办奥运
会这一大事件，倒逼着中国人需
要向全世界展现一个“干净”的面
貌。“限塑令”“污染企业就地关
停、迁移”等多条治理政策出台。
对于中国来说，这也是一个启动
经济转型的巨大契机。

高污染、高能耗企业会逐渐
退出舞台，低能耗、无污染的高新
技术产业和环保产业成为经济发
展的新引擎。就在2008这一年，源
于一个榨汁机引发的灵感，由国内

第一条自主生产线上下来的餐厨
垃圾处理器英利浦正式进入市场，
掀起了国内绿色厨房的革命。

然而，一个超前的创见、未来
型的产品并不一定能够被市场认
可和接受，消费者需要接受长时
间的教育，品牌也依靠持续不断
的推广累积用户。经过市场测
试，英利浦发现金字塔尖的用户
较为分散，很难依靠培养第一批
忠实用户带动口碑、打开市场。
同时，英利浦在测试中寻找到另
一种品牌运营方案，即“联合融
入”策略，发展 B2B+C 模式。推

行至 2010 年下半年，伴随着产品
的升级换代，作为国内第一个餐
厨垃圾处理器品牌，英利浦招揽
了一大波强大的“中国合伙人”共
同投身环保事业和产业。

英利浦开辟了餐厨垃圾处理
器行业，其所缔造的品牌运行方
式被称之为“英利浦模式”，这在
行业内是一个公认的代名词，主
要指的是品牌方收取“低的价格”
提供“高的产品”，与合伙人达成
一种对赌式协议，目的是共同推
进餐厨垃圾处理器的市场应用。
有模式，就有复制，一大批厂商、
运营商进入餐厨垃圾处理器行
业，用“英利浦模式”开启了招商
运作。在迎来一大批新的竞争者

后，英利浦并未对他们实施打压，
而是更加明确自己排头兵的责
任，力争“众人拾柴火焰高”的发
展态势。发展至今，英利浦这个
行业“排头兵”的成绩斐然，荣获
了“中国商务信用平台重点信用
认证企业”，并通过“ISO9001 质
量管理体系认证”，拥有 23 项国
家自主知识产权专利；在 2018 年
的六五环境日举行了“向世界环
境日献礼”的环保主题推广活动；
2018 年 8 月，第十五届中国科学
家论坛上，英利浦更是斩获“发
现·2018 科技创新环保价值投资
品牌”“发现·2018 科技创新发明
成果奖”两项大奖。

当下，餐厨垃圾处理器行业
面临新一轮突破口，约 60 家从业
机构从生产、运营、销售、服务等
各个层面争相抢夺市场资源，但
形成的局面并不利于环保产业的
健康发展。

作为行业的“领头羊”，英利
浦坚守社会责任，不参与低效竞
争，进行战略升级，在做好做强民
用餐厨垃圾处理器的基础上，向
更艰巨的综合型垃圾处理及环境
技术研究与应用上靠拢，以城市
为服务对象，输出解决方案，一家
单位接着一家单位，一个城市接
着一个城市，构建城市“新厨房”。

国家政策很给力：一个餐厨垃
圾处理器品牌的运气和底气

党的十九大报告提出，“加快
生态文明体制改革，建设美丽中
国”，“我们要建设的现代化是人
与自然和谐共生的现代化，既要
创造更多物质财富和精神财富以
满足人民日益增长的美好生活需
要，也要提供更多优质生态产品
以满足人民日益增长的优美生态
环境需要”。

一个“美丽”，集中体现了党
和国家对我国生态环境建设的更
高要求，也道出了人民对美好生
活的精神需求。

建设美丽中国，关键在于建
设美丽城市。2018 年，我国城市
化水平达到了 60%，城市人口的
大量增长让生态环境承载的压力
越来越大。日常的生产生活产生
了大量垃圾，造成了“垃圾围城”
的现象越来越严重。根据住建部
统计，我国平均每年的生活垃圾
产量已经超过 4 亿吨，并且绝大
部分源自于城市，而超过 50%的
生活垃圾产量是城市居民日常餐
饮生活产生的餐厨垃圾。

餐厨垃圾又叫“湿垃圾”，生
活垃圾的干湿分离关系 13 亿人
口的生活环境。关系不可避免且
不断增加的生活垃圾能不能减量
化、资源化、无害化处理？生态环
境保护工作多年的推行，让业内
人士普遍认为，要想实施垃圾分
类、干湿分离，需要大力发展餐厨
垃圾粉碎直排技术，将食物垃圾
在厨房里就被粉碎掉，从源头控
制食物垃圾排放，从而减少生活
垃圾排放量，这是实现生活垃圾
干湿分离的有效途径。另一方
面，国家发展改革委于 2018 年 6
月 21 日出台《关于创新和完善促
进绿色发展价格机制的意见》，明
确 2020 年底前，全国城市及建制
镇全面建立生活垃圾处理收费制
度。这是国家层面首次明确提出
垃圾计量收费模式。对于“粉碎”
餐厨垃圾、让生活垃圾干湿分离
这 件 事 ，英 利 浦 早 在 2008 年 就
开始了研发、推广及应用，其市
场份额占比高达 33.7%，始终在
餐 厨 垃 圾 处 理 器 行 业 保持着领
先地位。

当前，国家大力倡导垃圾治
理并出台相应政策，这是英利浦
十年砥砺前行后的追求目标。在
民用市场方面，英利浦不断深耕
产品研发，并以“从餐厨垃圾处理
到绿色厨房的智能物联”为发展
定位；在商用市场方面，英利浦以
中、大型垃圾处理设备作为主要
产品，以城市垃圾解决方案为服
务，向形成城市生活垃圾的组织

单位提供定制化产品与服务，这
将实现量化处理餐厨垃圾，成为
城市餐厨垃圾处理担当，构建城
市“新厨房”。

一个餐厨垃圾处理器品牌的居
民生活猜想

英利浦产销量连续 6 年领跑
行业，被中央电视台《我爱发明》

《生活早参考》《走遍中国》大篇幅
采访报道。作为餐厨垃圾处理领
域最具竞争力的科技型企业集
团，英利浦凭借具有开创性的技
术研发，辅之现代化的质量管理、
独创的营销模式、完善的品牌运
营与服务成为备受家电行业与环
保产业推崇、广大经销商与消费
者信赖的自主创新品牌。英利浦
不是一个普通的消费品品牌，其
属于一个负责任的成长型社会品
牌。英利浦以“国家品牌”华为作
为榜样，并认同“坚持聚焦在主航
道，抵制一切诱惑；坚持不走捷
径，拒绝机会主义，踏踏实实，长
期投入，厚积薄发”。

餐厨垃圾处理问题是全球各
国普遍关注和亟待解决的一大难
题。随着我国经济的快速增长，
城市生活垃圾的产量也在快速增
加。一线城市的生活垃圾平均产
量在每天 1 万吨到 2 万吨之间，其
中餐厨垃圾约占其 50%。因此，
餐厨垃圾的处理处置越来越引起
全社会的关注。从 2008年到 2018
年，英利浦十年砥砺前行，不忘初
心，深耕产业，注重品牌，是产业报
国，是品牌让生活更美好。

解决垃圾围城问题是一个系
统工程，仅仅依靠民用食物垃圾
处理器的普及与应用还不能赢得
全面胜利，家用食物垃圾处理器
只能处理城市餐厨垃圾中的少部
分。虽然，英利浦已研发并量产了
多种型号的商用食物垃圾处理器
用以处理大型餐饮业食堂日常产
出的餐厨垃圾，但这并不是英利浦
所构建城市“新厨房”的目标。

在 英 利 浦 所 要 构 建 的 城 市
“新厨房”蓝图里，家家户户的厨
房里都安装着餐厨垃圾处理器，
每个社区的垃圾桶干净整洁没有
异 味 ，每 个 垃 圾 运 输 车 里 只 有

“干”垃圾，每个垃圾处理站不再
臭气熏天，每一个饭店不在夜晚
倾倒运输腐烂了几天的垃圾，每
所学校、每个单位的食堂不再为
处理餐厨垃圾而头疼，每一座城
市的生态环境不再被垃圾破坏，
生活在这样的城市里，居民家里
的厨房、学校、单位不产生“湿垃
圾”，生活的角角落落也看不到

“湿垃圾”，街道干净、社区文明、
空气清新，城市居民生活幸福指
数不再受垃圾因素的丝毫影响，
这就是英利浦城市“新厨房”的居
民生活猜想。

让城市更美好：一个餐厨垃圾
处理器品牌的城市“新厨房”版图

2018 年，英利浦成立了适邦
餐厨垃圾处理器事业部，致力于
专为家庭提供餐厨垃圾处理的产
品与服务，做英利浦十年民用餐
厨垃圾处理器品牌的“接班人”，
连接英利浦既有企业社会责任的
现在与未来。英利浦品牌整体战
略升级，上线了民用产品、大型商
用产品、咨询与解决方案、托管式
服务等业务版块。作为餐厨垃圾
处理器行业第一梯队的企业，英

利浦力求把城市“新厨房”带给每
个人、每个家庭、每个组织，构建
趋近无污染的真实现代化城市。

推动餐厨垃圾处理环保产业
的健康发展。英利浦同样主张开
放、合作、共赢，与合作伙伴及友
商合作创新、扩大产业价值，形成
健康良性的产业生态系统。英利
浦将逐步缔造产业联盟，参与和
支持主流标准的制定、构建共赢
的生态圈。

为致力于餐厨垃圾处理的有
志之士提供舞台。作为负责任的
企业公民，在 2018 年 6 月的英利
浦新品发布会上，英利浦正式发
布“英利浦商学院”，将英利浦多
年来在餐厨垃圾治理领域的技术
积累、最佳实践与应用场景相结
合，为致力于垂直领域的环保型
企业提供一站式餐厨垃圾治理平
台型服务。

为城市创造价值。从产品规
划、设计、研发、制造、交付以及运
营，英利浦向民用和商用客户提
供领先的环保产品和解决方案；提
升家庭、城市对于餐厨垃圾处理的
认知和热情，鼓励机构与家庭都参
与到餐厨垃圾处理的工作中。

可以预见的是，英利浦的战
略升级，即将迎来一个餐厨垃圾
处理领域的平台型企业、一个全
能超大型环境技术组织机构和一
个 崭 新 的 环 保 独 角 兽—— 城 市

“新厨房”。

构建城市“新厨房”蓝图，英利浦航母起锚开航
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